L'evento Politiche e sviluppo del Made in Italy, due giorni di focus e formazione alla Soprintendenza

«Sistema beni e nuova impresa»

Sinergia istituzioni, aziende e Universita: «Superare l'idea di sola conservazione»

Maria Beatrice Crisci

istema benl per nuova
« impresa-. Il Made in Italy
non @ soltanto un prodotto, né
pud essere riferito a un marchio
di qualita. Alle sue spalle ¢'é un
sistemna fatto di patrimonio, sape-
ri, competenze, formazione, -
cerca, imprese e territori. E que-
sta la prospetiiva al centro delle
due giornate formative “Cultura
che genera valore: politiche. im-
paiio ¢ sviluppo per il Made in
Taly”, volute dalla Soprintenden-
za-Archeologia, Belle Arti & Pag-
saggio per le province di Casert
© Benevento. Sine istituziond.
aziende e Universiti; «Superare
Iidea disola conservaziones,
Apuae 21

m SOFTNNDENZ,
= b AR LIr~ o

leri la prima giornata sul Made in Italy alla Soprintendenza

Mercoledi 30 Settembre 2026

Primo Piano Caserta

Il territorio, le iniziative

e «SiStema beni culturali

Maria Beatrice Crisci

1l Made in ltaly non &soltanto un
prodotto, né pud essere riferitoa
un marchio di qualita. Alle sue
spalle ¢'¢ un sistema fatto di pa-
trimonio, saperi, competenze,
formazione. ricerca, imprese e
territori. E questa la prospettiva
al centro delle due giornate for-
mative "Cultura che genera valo-
re: politiche, impatto e sviluppo
per il Made in ltaly”, promosse
dalla Soprintendenza Archeolo-
gia, Belle Arti e Paesaggio per le
province di Caserta e Benevento.
lerl matting, nella sala conferen-
7o “Raffaello Causa” della Soprin-
tendenzs, nells Reggia di Caser-
ta, la prima giornata “Dal patri-
monio al future” ha messo al cen-
tro il patrimonio culturale come
deposito di conoscenze, tecni-
che, memoria ed esperienza, ma
anche come possibiie leva per
creare nuove op portunitd di svi-
luppo. La “due giorni” arriva a
conclisione delle attivita di valo-
rizzazione delle competenze av-
viate dalla Soprintendenza
nell'ambito della Glormata nazio-
nale del Made in ltaly dello scor-
s glugno e rappresenta un ulte
riore sviluppo del confronto, ay-
viato nei mesi scorsi; con il coin-
volgimento di istituzioni, univer-
sita, scuola, ricerca elmprese,

soprintendente  Mariano
Nuzzo: «11 Made in laly affonda
le sue radici netla cultura dei ter-
ritorl, nella qualita dei saperi,
nella capacith tuita italiana di ra-
sformare storia, creativita e com-
petenze in valore, In questa pro-
spettiva, il patrimonio culturale
rappresenta una delle infrastrut-
ture strategiche del Paese: custo-
disce (dentith, alimenta cono-
SCENZA ¢ PUd Fenerare nuove pro-
fessionalith, impresa e innovazio-
Mg,

GLIINTERVENTI

Ad aprive la mattinata il messag-
gio inviato dalla presidente della
commissione straordinaria del
Comune  capoluogo Antonella
Scolamiero; «A Caserta il legame

LA TRASFORMAZIONE
DALLA TUTELA

ALLA CAPACITA

DI GENERARE VALORE,
INNOVAZIONE

E PROFESSIONALITA

infrastruttura strategica

per nuova impresa»

»Politiche e sviluppo del Made in Italy  »Sinergia istituzioni, aziende e Universita

focus e formazione alla Soprintendenza «Superare I'idea di sola conservazione»

tra cultra ¢ produzione non ¢
una tesi da convegno: e una bio-
grafia. A pochi chilometri da que-
sia sala, {l Belvedere di San Leu-
cio @ insieme residenza reale e
opificios,

La prima giornata ha cercato
di mostrare cosa ¢'2 dietro lidea
di patrimonio, quando la si csser-
vacon la lente della conservazio-
ne, maanche con quella della tra-
smissione ¢ della capaciti di ge-
nerare valore, In questa prospet-
tiva 5l sono sviluppati gii inter-
venti della mattinata. La diregiri-
ce del Dipartimento di Architet-
turd e Disegno Industriale dellU-
niversita “Vanvitelli” Ornella Zer-
lenga: «Bisogna superare Uidea
di un patrimonio come una real-
ta esclusivamente da conservare,
ma utilizzarlo in relazione a quel-
le che possono essere delle effi-
cienti destinazioni d'usos.

| RELATOR Teri 1a prima giornata formativa su “Cultura che
genera valore, politiche e sviluppo per il Made in Italy”

Fouudato nel 18602

CASERTA

Dall'architettura alla rigenera-
zione urbana conla dottoressa di
ricerca della “Vanvitelli” Luisa
Parisi, che ha approfondito il ruo-
lo dell'architeniura. nei processi
di trasformazione e rigenerazio-
ne delle citth. 1l rapporto tra cul-
fura, comunita € territorlo & stato
invece al centro dell'intervento
di Angela Palumbo, altra dotto-
ressa di ricerca dell 'ateneo caser-
tane: «11 Made in Italy nasce pro-
prio dai territori, dalla capacita
di trasformare quelle che sono le
risorse locali, le competenze, | sa-
perie. Un aitro tassello & arrivato
dalla storia dell Industria,

Laresponsabile dell "ufficio Ar-
chitettura moderna della Soprin-
tendenza Amalia Gioia: «[] Made
in Italy non é soltanto un insieme
di prodotti di successo, € una cul-
tura industriale, un modo di pen-
sare I'impresa come luogo in cui
tecnologia, estetica e responsabi-
lita sociale si incontrana, In gque-
sta prospettiva, l'esperienza di
Olivetti rappresenta uno del capi-
toli pils straordinari della storia
industriale italiana del Novecen-
Ty,

1l responsabile dell'area fun-
zionale Patrimonio archeologico
Antonio Salerno ha evidenziato
come molte aziende richiamino
nef loro loghl una dimensione
territoriale e storica, dal grifone
defla Perugina al leone di San
Marco delle Generali, dalla Me-
dusa di Versace ai caratieri mo-
numentali romani di Bvlgari., La
storia e il presente della cerami-
ca hanno trovato spazio nell'in-
tervento della funzionaria stori-
ca dell'arte Sara Micle, dedicato
alla ceramica di Cerreto Sanmnita.
una delleantiche tecniche legate
alla tradizione italiana ¢ al Made
in Italy.

A chiusura la responsabile
dellarea fundionale Promozio-
ne, Educazione e Ricerca Marian-
gela Mingione: =11 patrimonio
culturale contiene valore non sol-
tanto economico o turistico, ma
anche educativo, scientifico, so-
cialee identitarios, A moderareil
giornalista Emilio Di Cioccio. L'i-
niziativa ha visto inoltre il coin-
volgimento dell'Ente nazionale
sordi (Ens}), con Gioacchino Le-
pore del consiglio regionale Ens
Campania, che ha messo in evi-
denza Vimportanza dell accessi-
bilita per le persone sorde, illu-
strando | percorsi multimediali
in lingua dei segni con narratori
sordie | Qr code, La seconda gior-
nata di oggl sara articolata nelle
due sessioni “Sisterna formativo:
leva strategica” ed “Eccellenze
d'impresa”,
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