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Un modo nuovo e pin efficace di
raccontare il territorio e di pro-
muoverlo arraverso la valorizza-
zione del made in Italy, anzi del
“made in Campania” con | suoi
punti di forza che sono il patri-
monio artistico e architettonico,
ma anche il saper fare dell'arti-
gianato e delle filiere enogastro-
nomiche, areando una rete fra
istituzioni, universith e scuola.
La “prima pietra” di quesco per-
corsn che, partendo dalle radi-
zionl, vuole innovare la narrazio-
ne dei luoghi e delle eccellenze
locali é stata posta ieri nella sala
conferenze della Soprintenden-
za archeologica, belle arti e pae-
saggio di Caserta ¢ Benevento do-
ve si ¢ tenuto lincontro su "Com-
petenze per il made in [aly; cul-
tura, creativiti e sviluppo”,
nel’ambito delle iniziative per la
Giomata nazionale del Made in
Italy che si celebreri ad aprile.
«Quello di oggi costituiscel'ini-
zio di un percorso comune fra
Istituzioni, universith, scuola e
mondo della ricerca sul ruolo
strategico che cultura, patrimo-
nio ¢ creativita, insomma tutto
citrche fa “Made in Italv”, rivesto-
no nello sviluppo e nella valoriz-
zazione del territorio. Il nostro -
ha detto il soprintendente Maria-
no Nuzzo, aprendo l dibattito,
condotto da Mariangela Mingio-
ne, responsabile Studl € ricerca

LELLA: «COLLEGARE
PATRIMONIO E SOCIALE»
CIRAFIC: «VALORE

ALLO STILE DI VITA»
FABOZZ!: «NCROCIO
TRAVISSUTO E CULTURA»

Il territorio, le eccellenze

«Creare sinergie virtuose
in nome del Made in Italy»

»Convegno alla Soprintendenza
per la Giornata nazionale di aprile

della Sabap - & un marchio rico-
nosciuto in wirto il mondo, un
brand di suceesso che racchiude
in s& un sistema di conoscenze,
tradizioni e competenze di cui
dobbiamo essere fieri. Il nostro
patrimonionon € solo quelloche
custediamo ma anche cd che
conserviamo attraverso le tradi-
zioni e le persone che creano, co-
noscono, studiano e realizzano
manufatti, facendo leva su ident-
1a e cultura. Da qui Niniziativa di
mettere in dialogo universita,
scuola e istituzioni in modo da
costruire visioni ¢ percorsi co-
muniche parte oggi e proseguira
nel tempo con collaborazioni e
sinergie virtuose, creando occa-
sioni concrete in cui la cultura di-
venta motore di sviluppo, cono-
scenza e coesione sociales.

GLIINTERVENTI

Sullanecessitadi una narrazione
positiva del territorio si @ soffer-
mato il presidente della Camera
di Commercio, Tommaso De 5i-
mone, =l nostro brand ¢ affer ma-
10 al punto da essere imitato: su
re nostri prodotri due vengono,
infatti, falsificati. Cio vuol dire
che il Made in Iraly tira. Insom-
ma, abbiamo tutte le carte in re-
gola per essere competitivi con

ILTAVOLD | relatori del convegno; a destra gli abiti realizzati da studenti del Mattei roomamaa

gli altri territori del mondo pun-
tando sulle nostre eccellenze e
sul nostro saper fares,

Florinda Lella, delegata della
diretirice della Reggia, ha sottoli-
neato che «l'obiettivo € collegare
il patrimonio culturale al Made
in Italy, azione che ha anche un
ruolo sociale. E alla Reggia, tale
scoposi raduce in azioni concre-
te,camelarealizzazione di "Reg-
gia in arte e design”, nell'ex con-

»Nuzzo: costruire percorsi comuni e visioni

De Simone: puntare sul nostro saper fare

vento dei Passionist, dove, arti-
sti e designer potranno produrre
ecommercializzare manufatti».
Unruolo fondamentale & svol-
to anche dall'Universita e in par-
ticolare dal Dipartimento di Ar-
chitettura ¢ Disegno Industriale.
«[1 Dipartimento ¢, pilin genera-
le, I'Universita hanno offerto con-
tributl significativi. La nostra &
ung sfida vinta - ha sestenuto
Alessandra Cirafici, delegata del

dirertore del Dipartimento - [l de-
sign é un ambito di pensiero che
per molto tempo & stato trainan-
te. Restare in una dimensione
stercotipata del Made in Italy &
qualcosa da cui dobbiamo fuggi-
re, dando valore all'elemento di
pit grande seduzione dell'Ttalia:
il nostro stile di vita»,

Il senso dell'iniziativa e del
percarso inaugurato feri @ statn
illustrato da Marzo Fabozzi, di-

rettore della Casadel Made in lta-
ly di Caserta che ha detto: «La
Giornata del Made in Italy si svi-
luppa sullincrocio trainnovazio-
ne e tradizione, quest’ultima le
gata alla cultura, al vissuto, al sa-
per fare, ma anche ai beni archi-
tettonici= Fabozzi ha poi annun-
ciatoun altroimportante appun-
tamento in programma il 30 ser-
tembre su “Cultura che genera
valore: politiche, impatto e svi-
luppo per il made in Italy”, fina-
lizzato ad approfond|ire strumen-
i e metodologie per valutare il
contributo delle industrie cultu-
rali e creative alla valorizzazione
del patrimonio e allo sviluppo
dei territori.

Nel corso della mattinata, alla
quale ha partecipato anche la
prefetra di Benevento, Raffacla
Moscarella, ¢ stata allestita I'e-
sposizione di abiti realizzati da-
glistudenti dell'indirizzo Modae
Costume  dell'lstitue Martei,
nellambito del progetto decen-
nale “Nei panni degli altri™, coor-
dinato da Giuseppina Gallo, per
mostrare plasticamente come la
“Creativita prende forma”.

<[l nostro istituto - ha detto il
dirigente scolastico del Martei,
Roberto Papa - non trasmetie so-
lo saperi tecnici, un pregiudizio
antico che penalizza ancoral'im-
magine degli istituti professiona-
li, ma forma coscienze attraver-
so la cultura che & strumento fon-
damentale per la formazione dei
cittadini». I lavor! sono prosegui-
i con gli iInterventi di studiosi e
ricercator), introdotti da Alessan-
dra Cirafici, coordinatrice del
Dottorato di Interesse Nazionale
in Deslgn per {1 Made in ltaly, che
hanno affrontato il tema del Ma-
dein Italy da diverse prospettive
disciplinari.
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